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GDP MSME 2021

M S M E  G D P

5,602,743 ล้านบาท

35.0 %
ของ GDP รวม

คิดเปน็

+13.3%
Micro ฟื้ นตัวค่อนข้างเร็ว

-0.5%
SEs ฟื้ นตัวช้า

MSME
+3.4%

G D P
+ 1 . 6 %

+5.1%
MEs ฟื้ นตัวเร็ว



ที่มา: ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ณ 21 ก.พ. 65
ประมวลผล GDP MSME โดย: ฝา่ยวิเคราะห์สถานการณแ์ละเตือนภัยทางเศรษฐกิจ สสว.



Why MSMEs Seek Funding





Strengthening Opportunities, Easing the Burden
องค์การเพ่ือความร่วมมือและการพัฒนาเศรษฐกิจ หรือ OECD ระบุว่า SME ไทยใช้หลักทรัพย์ค ำ้ประกันโดยเฉลีย่สูงกว่ำวงเงนิสินเชือ่มำกกว่ำ 5 เท่า

SME ไทยใช้หลักทรัพย์ค ำ้ประกันโดย
เฉลี่ยสูงกว่ำวงเงินสินเชือ่มำกกว่ำ 5 เท่า. 

ปี 2562 สินเชื่อ SME จากธนาคารพาณิชย์ ท้ังหมด 4.46 
ล้านล้านบาท จ านวน 5 แสนกว่าราย เพียง 17% ของ SME 
ท้ังหมด ในหมู่ผู้กู้ 84% 

กระจุกตัวอยู่กับผู้ประกอบการเพียง 5 หมื่นกว่าราย หรือ 
10% ของ SME ท่ีมีสินเชื่อ



สาเหตุอะไรท่ีสถาบันการเงินไม่ปล่อยกู้

No collateral

เมื่อนโยบายเข้มงวด การไม่มีอะไรมาค ้า
ประกันย่ิงแล้วใหญ่นี่คือสาเหตุที่ส าคัญอีก
สาเหตุห

No business 
experience
ผู้ขอกู้ขาดประสบการณ์การท าธุรกิจ หรือ
อาจจะมี ประสบการณ์น้อย ถ้าเจ้าของธุรกิจ
ขาดประสบการณ์แล้วทาง ธนาคารจะ
สามารถมั่นใจได้อย่างไร ว่าคุณจะสามารถ
น าพา ธุรกิจให้ประสบความส าเร็จและไปรอด
ได้

Not efficient 
business plan
ผู้ประกอบการรายเล็กส่วนมากมักจะมี
ปัญหาในเรื่องของการ จัดท าแผนธุรกิจ 
เพราะไม่รู้จะเขียนอย่างไร ข้ันตอนการ
เขียน ต้องเริ่มต้นอย่างไร

No experience in 
applying for a loan
ไม่มีประสบการณ์การขอกู้หรือไม่มีเครดิต 
บางคนอาจจะเริ่มต้น มาด้วยเงินของ
ตนเองทุกอย่าง แต่พอต้องการมาขอกู้บาง
ที ธนาคารอาจไม่มั่นใจเพราะคุณไม่มี
ประวัติการช าระหนี้ ซ่ึงก็ท าให้กู้ไม่ผ่านได้
เช่นกัน





Top ranking Feature Importance of success factors

สัดส่วนของรายได้จากธุรกจิระหว่าง
ประเทศตอ่รายไดร้วม

I n t e r n a t i o n a l i z a t i o n  

ความเปน็มืออาชีพของผู้บริหาร

ค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพัฒนา

สินค้า/บริการของกิจการ
.

ความเข้าใจเกี่ยวกับต้นทนุ/ค่าใช้จ่าย

ในการออกสู่สากล.

ความมีเอกลกัษณ์ของสินค้า/บริการ

การส ารวจความพอใจในการใช้สินค้า

M a r k e t i n g

มกีารท าวิจัยตลาดเพ่ือส ารวจความ
ต้องการของผู้บริโภค

เทคนิคทีอ่งค์กรใช้พัฒนาและปรบัปรุง
กระบวนการผลิตสินคา้/ให้บริการ

การสนับสนุนตัวแทนจ าหน่ายอย่าง
จริงจัง

การพัฒนาและน าแนวคิดใหม่ๆ มาปรับ
ใช้ในการบริหารจัดการองค์กร

9



SME Credit Rating Database
กิจกรรมพัฒนาระบบฐานข้อมูลการประเมนิความนา่เชื่อถือของ SME ระยะที่ 3 (SME Credit Rating Database) Phase 3
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