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1.1  ในป'จจุบันสื่อดิจิทัลได5กลายเป:นช<องทางหลักในการเข5าถึงข5อมูลทางการเงิน 
และ finfluencer ได 5 เข 5 ามาม ีบทบาทสำค ัญในการให 5ความร ู 5  แนะนำการลงท ุน หรือ 
สร5างความสนใจในผลิตภัณฑYทางการเงินต<าง ๆ ผ<านสื่อสังคมออนไลนY (“social media”) เช<น 
YouTube Instagram และ Tiktok โดยเฉพาะในกลุ <มนักลงทุนรายย<อยรุ <นใหม< อย<างไรก็ดี  
การเพิ ่มขึ ้นของบทบาท finfluencer ก็มาพร5อมประเด็นที ่ควรให5ความสำคัญและความเสี ่ยง 
ที่อาจเกิดขึ้น ทั้งในแง<ความถูกต5องของข5อมูล ความน<าเชื่อถือ และการให5คำแนะนำการลงทุน 
โดยไม<ได5รับอนุญาต 

1.2  สำน ักงานคณะกรรมการกำก ับหล ักทร ัพย Yและตลาดหล ักทร ัพยY   

(“สำนักงาน ก.ล.ต.”) ได5ติดตามพัฒนาการของ finfluener และศึกษาวิจัยในบริบทของประเทศไทย 
พบว<ามีการเผยแพร<ข5อมูลและโฆษณาผลิตภัณฑYหรือบริการทางการเงินในรูปแบบที่หลากหลาย 
เช<น การโฆษณา/ส<งเสริมการขายด5วยการเชื ่อมโยงกับคำบรรยาย (tie-in with caption)  
การแทรกโฆษณาในความคิดเห็น การวางลิงกYไปยังผู 5ให 5บริการ หรือการแนะนำกลยุทธY 
การลงทุน อีกทั้งยังพบว<าการเผยแพร<ข5อมูลดังกล<าวอาจขาดความโปร<งใส มีการโฆษณาแฝง  
การเป|ดเผยข5อมูลที ่ไม <ครบถ5วน และไม<เป |ดเผยความขัดแย5งทางผลประโยชนY (conflict  
of interest: “COI”) 

1.3  นอกจากนี ้ IOSCO ได5ออกรายงานเมื ่อเดือนพฤษภาคม 2568 ในเรื ่อง 
finfluencer โดยระบุข5อดีของ finfluencer ที่สามารถเข5าถึงนักลงทุนรายย<อย และส<งเสริมความรู5
ทางการเงินและการลงทุน ซึ่งช<วยสร5างความสนใจในตลาดทุนและการลงทุนได5 พร5อมทั้งได5ระบุ
ความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึน เช<น การไม<เป|ดเผย COI การควบคุมท่ีไม<ท่ัวถึงของผู5ประกอบธุรกิจตัวกลาง  
การเผยแพร<เนื ้อหาที ่ทำให5เกิดความเข5าใจผิด การแนะนำการลงทุนหรือส<งเสริมการขาย 
ที่ไม<เหมาะสม การให5คำแนะนำโดยไม<ได5รับอนุญาต รวมถึงการฉ5อโกงและการใช5บุคคลที่มีชื่อเสียง
หรือเว็บไซตYปลอมเพื ่อสร5างความน<าเชื ่อถือ พร5อมกันนี ้ IOSCO ได5เสนอแนวทางปฏิบัติที ่ดี  
(good practices) เพื่อเป:นแนวทางในการกำกับดูแล ได5แก< การกำหนดขอบเขตการกำกับดูแล 
finfluencer ที่ชัดเจน การเป|ดเผย COI การใช5เครื่องมือตรวจสอบเนื้อหา การให5ความรู5แก<ผู5ลงทุน
และ finfluencer และการสร5างความร<วมมือกับผู 5 ให 5บร ิการ social media เพื ่อยกระดับ 
การคุ5มครองผู5ลงทุน 
  

1.  ที่มา 



 

3 

 

สำนักงาน ก.ล.ต. ได5วิเคราะหYช<องว<างการกำกับดูแล (gap analysis) พบว<า 
ป'จจุบันหลักเกณฑYการกำกับดูแลการโฆษณาของผู5ประกอบธุรกิจหลักทรัพยYและผู5ประกอบธุรกิจ
สัญญาซื้อขายล<วงหน5า (“ผู5ประกอบธุรกิจ”)  กำหนดหลักการกำกับดูแล (principles) ที่มุ<งเน5นให5 
ผู 5ลงทุนได5ร ับรู 5ข 5อมูลเกี ่ยวกับผลิตภัณฑYหรือบริการในตลาดทุนอย<างถูกต5อง โดยไม<ชี ้นำ 
หรือรับประกันผลตอบแทนที่จะได5รับจากการลงทุน และข5อมูลดังกล<าวต5องไม<มีลักษณะเป:นเท็จ 
เกินความจริง บิดเบือน ป|ดบัง ทำให5สำคัญผิด หรือเร<งรัดให5มีการตัดสินใจใช5บริการหรือ 
ตัดสินใจลงทุน มีการเป|ดเผยความเสี ่ยง มีการใช5ข5อมูลจากแหล<งที ่น<าเชื ่อถือและเป:นป'จจุบัน  
รวมทั้งให5ผู5ประกอบธุรกิจกำกับดูแลผู5จัดทำโฆษณาให5ปฏิบัติตามหลักการดังกล<าวด5วย อย<างไรก็ดี 
หลักเกณฑYยังไม<ครอบคลุมการกำกับดูแลในบางเรื่อง และยังไม<รองรับการโฆษณาในรูปแบบใหม< ๆ 
ท่ีพัฒนาไปตามพฤติกรรมของผู5ลงทุน ส<งผลให5ยังอาจเกิดความเส่ียงตามข5อ 1 ได5 

ในการน้ี สำนักงาน ก.ล.ต. จึงเป|ดรับฟ'งความคิดเห็นต<อหลักการปรับปรุง

หลักเกณฑYการโฆษณาของผู5ประกอบธุรกิจที่ได5รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการกำกับตลาดทุน 
ในการประชุมครั้งที ่ 9/2568 เมื ่อวันที่ 19 สิงหาคม 2568 รวมทั้งหลักเกณฑYในรายละเอียด 
เพื ่อรวบรวมและนำข5อคิดเห็นต<าง ๆ มาประกอบการพิจารณาปรับปรุงหลักเกณฑYดังกล<าว 
ให5เหมาะสมต<อไป 

 

 

3.1  ผู 5ประกอบธุรกิจควบคุมดูแลกิจกรรมทางช<องทางออฟไลนYและออนไลนY 
ด5วยความรับผิดชอบ สอดคล5องกับหลักการประกอบธุรกิจอย<างรับผิดชอบ (responsible business) 

3.2  ผู5ลงทุนได5รับข5อมูลที่ถูกต5องครบถ5วน เป:นกลาง นำไปสู<การตัดสินใจลงทุน 
ท่ีเหมาะสม (well-informed decision making) 

3.  เปTาหมายที่ตDองการบรรลุ (Intended Outcomes) 

2.  สภาพปdญหา 
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เพื่อให5บรรลุเป�าหมายตามข5อ 3 สำนักงาน ก.ล.ต. จึงเห็นควรปรับปรุงหลักการ
เก่ียวกับการโฆษณาของผู5ประกอบธุรกิจ โดยมีสาระสำคัญ ดังน้ี  

4.1  การคัดเลือกผู1จัดทำโฆษณา 

กรณีมีการว<าจ5างผู5จัดทำโฆษณา1 ให5ผู5ประกอบธุรกิจต5องจัดให5มีหลักเกณฑY
และกระบวนการในการคัดเลือกผู5จัดทำโฆษณาที่มีความพร5อมและน<าเชื่อถือ โดยผู5ประกอบธุรกิจ 
ต5องคัดเลือกผู5จัดทำโฆษณาท่ีมีคุณสมบัติอย<างน5อย ดังต<อไปน้ี 

(1)  ไม<มีเหตุอันควรเชื่อว<ามีหรือเคยมีพฤติกรรมที่เป:นการประพฤติผิดเกี่ยวกับ 
การเผยแพร<โฆษณาอันเป:นเท็จ หลอกลวง ทำให5ประชาชนเข5าใจผิด หรือเผยแพร<เนื้อหาที่ขัดต<อ
กฎหมายอ่ืนท่ีเก่ียวข5อง 

(2)  ไม<อยู <ระหว<างถูกกล<าวโทษโดยสำนักงาน ก.ล.ต. หรืออยู <ระหว<าง 
ถูกดำเนินคดีอันเนื ่องจากกรณีที ่สำนักงาน ก.ล.ต. กล<าวโทษ หรือศาลมีคำพิพากษาถึงที ่สุด 
ในความผิดท่ีมีลักษณะเข5าข<ายเป:นการหลอกลวง หรือฉ5อโกงประชาชน 

ทั้งนี้ กรณีผู5จัดทำโฆษณามอบหมายให5บุคคลอื่นรับดำเนินการช<วง ผู5ประกอบธุรกิจ
ต5องดำเนินการให5ผู5จัดทำโฆษณาคัดเลือกผู5รับดำเนินการช<วง ให5มีคุณสมบัติตามที่หลักเกณฑYข5างต5น
กำหนดด5วย 

เหตุผล : เพื่อให5ผู5ประกอบธุรกิจมีการคัดเลือกผู5จัดทำโฆษณาท่ีมีคุณภาพ  
อีกทั้งยังเป:นหนึ่งในมาตรการเชิงป�องกันเพื่อลดโอกาสในการเผยแพร<โฆษณาที่อาจนำไปสู<การปฏิบัติ
ไม<เป:นไปตามท่ีหลักเกณฑYกำหนด 

4.2  การจัดให1มีข1อตกลงระหว"างผู1ประกอบธุรกิจกับผู1จัดทำโฆษณา 

กรณีมีการว<าจ5างผู5จัดทำโฆษณา กำหนดให5ผู5ประกอบธุรกิจจัดให5มีข5อตกลง 
(principle agreement) และกำหนดรายละเอียดข5อตกลงดังกล<าวกับผู 5จ ัดทำโฆษณา ท่ีทำให5 
ผู5ประกอบธุรกิจสามารถปฏิบัติให5เป:นไปตามท่ีหลักเกณฑYการโฆษณากำหนด 

เหตุผล : เพื่อให5หน5าท่ีและความรับผิดชอบของผู5ประกอบธุรกิจและผู5จัดทำ
โฆษณามีความชัดเจน โดยผู5ประกอบธุรกิจสามารถกำกับดูแลการดำเนินงานของผู5จัดทำโฆษณา 
ได5อย<างเหมาะสม 

 

 

 

1  หมายความรวมถึง ผู.จัดทำโฆษณาร8วมกับผู.ประกอบธุรกิจหรือผู.จัดให.มีการโฆษณาเพื่อผู.ประกอบธุรกิจ 

4.  สรุปสาระสำคัญของหลักการ 
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4.3  การกำกับดูแลการโฆษณา 

กำหนดให5ผู 5ประกอบธุรกิจควบคุมดูแลการจัดทำและการเผยแพร<โฆษณา  

ให5เป:นไปตามหลักเกณฑYดังต<อไปน้ี 
(1)  ตรวจสอบหรืออนุมัติเนื้อหาการโฆษณาก<อนเผยแพร< (pre-approve) 

และติดตามการเผยแพร<โฆษณาดังกล<าวของผู 5จ ัดทำโฆษณา (post-audit) โดยหากพบว<า 
การเผยแพร<โฆษณาดังกล<าวไม<เป:นไปตามหลักเกณฑY ให5แก5ไขหรือยกเลิกการเผยแพร<โฆษณา 

(2)  ดูแลให5ผู5จัดทำโฆษณาปฏิบัติให5เป:นไปตามที่หลักเกณฑYการโฆษณากำหนด 
ซึ่งรวมถึงการเป|ดเผยให5ผู5ลงทุนทราบว<า โฆษณาที่จัดทำเป:นโฆษณาที่ถูกว<าจ5างโดยผู5ประกอบธุรกิจ 
ตามข5อ 4.4 

(3)  ไม<กำหนดการจ<ายค<าธรรมเนียม หรือค<าตอบแทนอื่นใด ในการจัดทำ
โฆษณาในลักษณะที่แปรผันตามปริมาณการซื้อขาย (trading volume) หรือปริมาณการใช5บริการ 
ของลูกค5า 

เหตุผล : เพื่อให5หน5าที่และความรับผิดชอบของผู5ประกอบธุรกิจมีความชัดเจน 
โดยผู5ประกอบธุรกิจสามารถกำกับดูแลการดำเนินงานของผู5จัดทำโฆษณาได5อย<างเหมาะสม 

4.4  การเปpดเผยข1อมูล 

กำหนดให5มีการเป|ดเผยข5อมูลเพ่ิมเติม ดังน้ี 
(1)  กรณ ี โฆษณาผ < านส ื ่ อส ั งคมออนไลน Y  ( social media) นอกจาก 

ผู 5ประกอบธุรกิจต5องปฏิบัติให5เป:นไปตามข5อ 142 ของประกาศสำนักงานคณะกรรมการกำกับ
หลักทรัพยYและตลาดหลักทรัพยY ที ่ สธ. 10/2558 เรื ่อง หลักเกณฑYในรายละเอียดเกี ่ยวกับ 
การโฆษณาและการส<งเสริมการขายสำหรับผู5ประกอบธุรกิจหลักทรัพยYและผู5ประกอบธุรกิจสัญญา
ซื้อขายล<วงหน5า ลงวันที่ 1 เมษายน พ.ศ. 2558 (“ประกาศที่ สธ. 10/2558”) แล5ว ให5แสดงคำเตือน 
“ทำความเข*าใจลักษณะสินค*า เงื่อนไขผลตอบแทนและความเสี่ยงกBอนตัดสินใจลงทุน” เพิ่มเติม 
ไว5ในส<วนของคำอธิบาย/รายละเอียดของโพสตY (description) หรือไว5ในคำบรรยายใต5โพสตY 
(caption) ด5วย 

(2)  กรณีมีการว<าจ5างผู5จัดทำโฆษณา ผู5ประกอบธุรกิจต5องดูแลให5ผู 5จัดทำ
โฆษณาเป|ดเผยให5ผู5ลงทุนทราบว<า โฆษณาที่จัดทำเป:นโฆษณาที่ถูกว<าจ5างโดยผู5ประกอบธุรกิจ 
ในทุกช<องทางและรูปแบบที่มีการเผยแพร<โฆษณา โดยปฏิบัติให5เป:นไปตามหลักเกณฑYข5อ 14  
ของประกาศท่ี สธ. 10/2558 

 
2 กำหนดให.ในการสื ่อสารคำเตือนประกอบการโฆษณาผ8านสื ่อหรือเครื ่องมือใด ๆ ให.ผู .ประกอบธุรกิจปฏิบัติ 

ตามหลักเกณฑNดังต8อไปนี้ (1) รูปแบบการนำเสนอต.องมีความคมชัดและสังเกตได.ง8าย โดยให.พิจารณาเลือกใช.โทนสี 
ที่มีความแตกต8างจากสีพื้นโฆษณาหรือใช.ตัวอักษรหนาขึ้น และมีขนาดของตัวอักษรไม8เล็กกว8าขนาดตัวอักษรส8วนใหญ8
ในโฆษณา (2) การอ8านออกเสียงคำเตือนต.องอยู8ในวิสัยที่ผู.ฟ[งสามารถจับใจความของถ.อยคำได.อย8างชัดเจน โดยเฉพาะ
อย8างยิ่งต.องจัดให.มีการอ8านออกเสียงด.วยความเร็วปกติ 
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ทั้งนี ้ ไม<รวมถึงกรณีที ่ผู 5ประกอบธุรกิจจ5างผู 5จัดทำโฆษณาในรูปแบบ 
ท่ีเห็นได5ชัดแจ5งอยู<แล5วว<าเป:นการโฆษณา เช<น แผ<นป�ายโฆษณา สปอตโฆษณา 

ตัวอย"างข1อความ 
“โฆษณาน้ีถูกวBาจ*าง/ได*รับการสนับสนุน โดยบริษัทหลักทรัพยO …” 

เหตุผล : เพื่อสร5างความโปร<งใส ป�องกันการชี้นำหรือสร5างความเข5าใจผิด 

แก<ผู5ลงทุน เพ่ือให5ผู5ลงทุนตัดสินใจลงทุนบนพ้ืนฐานของข5อมูลท่ีถูกต5องครบถ5วน 

4.5  การมีผลใช1บังคับและการกำหนดบทเฉพาะกาล 

(1)  กำหนดให1ประกาศม ีผลใช 1บ ังค ับ  60 ว ันน ับแต <ว ันท ี ่ประกาศ 
ลงราชกิจจานุเบกษา 

(2)  กรณีย ังไม "ได 1เผยแพร"โฆษณา ให5ปร ับปรุงให5เป :นไปตามเกณฑY 
เมื ่อประกาศมีผลใช5บังคับ เว5นแต<ผู 5ประกอบธุรกิจได5มีการจัดทำข5อตกลงกับผู 5จัดทำโฆษณา 
อยู<ก<อนวันที่ประกาศมีผลใช5บังคับ ให5ปรับปรุงให5เป:นไปตามเกณฑYข5อ 4.3(1) - (2) และ 4.4  
ก<อนการเผยแพร<โฆษณาดังกล<าว 

(3)  กรณีเผยแพร"โฆษณาแล1วแต"ยังไม"เปsนไปตามเกณฑMใหม" หากยังมี 
การเสนอขายผลิตภัณฑYหรือให5บริการนั้นอยู< ให5ปรับปรุงให5เป:นไปตามเกณฑYข5อ 4.3(1) - (2) และ 4.4 
ภายในโอกาสแรกท่ีดำเนินการได5  ท้ังน้ี ต5องไม<เกิน 30 วันนับแต<วันท่ีประกาศมีผลใช5บังคับ 
 

 

คาดว<าหลักเกณฑYดังกล<าวจะมีผลใช5บังคับภายในไตรมาส 1/2569 

 

 

ผู1ท่ีเก่ียวข1อง ผลกระทบเชิงบวก ผลกระทบเชิงลบ 

1. ผู5ลงทุน ได5รับข5อมูลท่ีครบถ5วนเพ่ือประกอบ 
การตัดสินใจใช5บริการกับผู5ประกอบธุรกิจ  
และตระหนักถึงความเส่ียงจากการลงทุน 
มากข้ึน  

ไม<มีผลกระทบเชิงลบ 
 

2. ผู5ประกอบธุรกิจ  • มีแนวทางการคัดเลือกและควบคุมดูแล
ผู5จัดทำโฆษณาอย<างชัดเจน 

• ลดความเส่ียงจากการปฏิบัติไม<เป:นตาม 
ท่ีหลักเกณฑYการโฆษณากำหนด 

มีข้ันตอน/กระบวนการ 
ในการจัดทำโฆษณาเพ่ิมเติม 
 

 

  

5.  ชPวงเวลาที่คาดวPาหลักเกณฑ>จะมีผลใชDบังคับ 

6.  ผูDเกีย่วขDอง/บุคคลที่อาจไดDรับผลกระทบ และผลกระทบที่อาจเกิดขึ้น 

ง 
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แบบสำรวจความคิดเห็น 

เรื่อง หลักการปรับปรุงหลักเกณฑMการโฆษณาของผู1ประกอบธุรกิจหลักทรัพยM 

และผู1ประกอบธุรกิจสัญญาซ้ือขายล"วงหน1า 

ข1อมูลท่ัวไป 

ช่ือผู5ตอบ        ตำแหน<ง      

ช่ือบริษัท           

โทรศัพทY        โทรสาร      

อีเมล           

สถานะของผู1ให1ข1อคิดเห็น (ตอบได1มากกว"า 1 ข1อ) 

£  บริษัทหลักทรัพยY   £  ผู5ประกอบธุรกิจสัญญาซ้ือขายล<วงหน5า  

£  ผู5ลงทุน    £  อ่ืน ๆ (ระบุ) ____________________________ 

สำนักงาน ก.ล.ต. ขอข1อมูลส"วนบุคคลของท"าน โดยมีวัตถุประสงคMเพื่อใช1พิจารณา

ประกอบการรับฟzงความคิดเห็นและประโยชนMในการติดต"อกลับเพื ่อขอข1อมูลประกอบ 

เอกสารรับฟzงความคิดเห็นของท"านเพิ ่มเติม โดยสำนักงาน ก.ล.ต. คำนึงถึงความสำคัญ 

ของข1อมูลและเคารพสิทธิความเปsนส"วนตัวของท"าน จึงขอให1ท"านอ"านและทำความเข1าใจ

นโยบายการคุ 1มครองข1อม ูลส "วนบุคคล Privacy Policy (sec.or.th) แล 1วจ ึงพ ิจารณา 

ให1ความยินยอมให1สำนักงาน ก.ล.ต. ประมวลผลข1อมูลส"วนบุคคลของท"าน 

£ ยินยอม  £ ไม"ยินยอม 

กรณีต1องการยกเลิกความยินยอมหรือขอใช1สิทธิ โปรดติดต"อไปท่ี email: DPO@sec.or.th  

กรุณาส"งแบบสำรวจความคิดเห็นกลับไปท่ี ฝ�ายนโยบายธุรกิจหลักทรัพยM สำนักงาน ก.ล.ต. 

เลขท่ี 333/3  ถนนวิภาวดีรังสิต  แขวงจอมพล  เขตจตุจักร  กรุงเทพฯ 10900  

โทรศัพทM 1207 หรือ email : sukritta@sec.or.th หรือ ekarit@sec.or.th 

*** สำนักงาน ก.ล.ต. ขอขอบคุณท"านท่ีได1ให1ความร"วมมือในการแสดงความคิดเห็นในคร้ังน้ี ***  
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ท"านเห็นด1วยหรือไม"กับหลักการปรับปรุงหลักเกณฑMการโฆษณาของผู1ประกอบธุรกิจหลักทรัพยM

และผู1ประกอบธุรกิจสัญญาซ้ือขายล"วงหน1า 

1.  หลักการท่ีปรับปรุง 

(1)  การคัดเลือกผู1จัดทำโฆษณา: กรณีมีการว<าจ5างผู5จัดทำโฆษณา  
กำหนดให5ผู5ประกอบธุรกิจต5องจัดให5มีหลักเกณฑYและกระบวนการ 
ในการคัดเลือกผู 5จัดทำโฆษณาที่มีความพร5อมและน<าเชื ่อถือ  
โดยผู 5ประกอบธุรกิจต5องคัดเลือกผู 5จ ัดทำโฆษณาที ่มีคุณสมบัติ 
อย<างน5อยตามท่ีกำหนด (ตามข5อ 4.1) 

เห็นด'วย ไม,เห็นด'วย 

£ £ 

ข5อเสนอแนะ/ข5อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

(2)  การจัดให1มีข1อตกลงระหว"างผู 1ประกอบธุรกิจกับผู 1จ ัดทำ
โฆษณา: กรณีมีการว<าจ5างผู5จัดทำโฆษณา กำหนดให5ผู5ประกอบธุรกิจ
จัดให5มีข5อตกลงกับผู 5จ ัดทำโฆษณา (principle agreement)  
ซึ ่งคำนึงถึงการปฏิบัติให5เป:นไปตามท่ีหลักเกณฑYการโฆษณา  
กำหนด (ตามข5อ 4.2) 

เห็นด'วย ไม,เห็นด'วย 

£ £ 

ข5อเสนอแนะ/ข5อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

 

 

 

แบบสำรวจความคิดเห็น 
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(3) การกำก ับด ูแลการโฆษณา : กำหนดให 5ผ ู 5ประกอบธ ุรกิจ

ควบคุมดูแลการจัดทำและการเผยแพร<โฆษณาให5เป:นไปตาม
หลักเกณฑYดังต<อไปน้ี 
(3.1) ตรวจสอบหรืออนุมัติเนื ้อหาการโฆษณาก<อนเผยแพร<  
(pre-approve) และต ิดตามการเผยแพร <โฆษณาด ังกล <าว 
ของผู5จัดทำโฆษณา (post-audit) โดยหากพบว<าการเผยแพร<
โฆษณาดังกล<าวไม<เป:นไปตามหลักเกณฑY ให5แก5ไขหรือยกเลิก 
การเผยแพร<โฆษณา (ตามข5อ 4.3(1)) 

เห็นด'วย ไม,เห็นด'วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

(3.2)  ดูแลให5ผู5จัดทำโฆษณาปฏิบัติให5เป:นไปตามที่หลักเกณฑY
การโฆษณากำหนดซึ่งรวมถึงการเป|ดเผยให5ผู 5ลงทุนทราบว<า 
โฆษณาที ่จัดทำเป:นโฆษณาที ่ถูกว<าจ5างโดยผู 5ประกอบธุรกิจ 
ตามข5อ 4.4 (ตามข5อ 4.3(2)) 

เห็นด'วย ไม,เห็นด'วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 
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(3.3)  ไม<กำหนดการจ<ายค<าธรรมเนียม หรือค<าตอบแทนอื่นใด 

ในการจัดทำโฆษณาในลักษณะที่แปรผันตามปริมาณการซื้อขาย 
(trading volume) หร ือปร ิมาณการใช 5บร ิการของล ูกค5า  
(ตามข5อ 4.3(3)) 

เห็นด'วย ไม,เห็นด'วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

(4)  การเปpดเผยข1อมูล:  

(4.1)  กรณีโฆษณาผ<านส่ือสังคมออนไลนY (social media)  
นอกจากผู5ประกอบธุรกิจต5องปฏิบัติให5เป:นไปตามข5อ 14 ของ
ประกาศท่ี สธ. 10/2558 แล5ว ให5แสดงคำเตือน “ทำความเข5าใจ
ลักษณะสินค5า เง่ือนไขผลตอบแทนและความเส่ียงก<อนตัดสินใจ
ลงทุน” เพ่ิมเติม ไว5ในส<วนของคำอธิบาย/รายละเอียดของโพสตY 
(description) หรือไว5ในคำบรรยายใต5โพสตY (caption) ด5วย 
(ตามข5อ 4.4(1)) 

เห็นด'วย ไม,เห็นด'วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 
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(4.2)  กรณีมีการว<าจ5างผู5จัดทำโฆษณา ผู5ประกอบธุรกิจต5องดูแล

ให5ผู5จัดทำโฆษณาเป|ดเผยให5ผู5ลงทุนทราบว<า โฆษณาที่จัดทำ 
เป:นโฆษณาที ่ถ ูกว<าจ5างโดยผู 5ประกอบธุรกิจในทุกช<องทาง 
และรูปแบบที ่ม ีการเผยแพร<โฆษณา  ทั ้งนี ้ ไม<รวมถึงกรณีท่ี 
ผู5ประกอบธุรกิจจ5างผู5จัดทำโฆษณาในรูปแบบที่เห็นได5ชัดแจ5ง 
อยู<แล5วว<าเป:นการโฆษณา เช<น แผ<นป�ายโฆษณา สปอตโฆษณา 
(ตามข5อ 4.4(2))  

เห็นด&วย ไม,เห็นด&วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

(5)  การมีผลใช1บังคับและการกำหนดบทเฉพาะกาล (ตามข5อ 4.5) เห็นด&วย ไม,เห็นด&วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

2.  ช"วงเวลาท่ีคาดว"าหลักเกณฑMจะมีผลใช1บังคับ 

คาดว<าหลักเกณฑYดังกล<าวจะมีผลใช5บังคับภายในไตรมาส 1/2569 
(ตามข5อ 5) 

เห็นด&วย ไม,เห็นด&วย 

£ £ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 
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3.  ประเด็นข1อเสนอแนะหรือข1อสังเกตอ่ืน ๆ 

ข#อเสนอแนะ/ข#อสังเกตเพ่ิมเติม 

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 

 


